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INTRODUCERE

in luna noiembrie 2020 am lansat o analizd pornind de la promovarea reclamelor politice pe retelele
sociale in cadrul alegerilor locale din septembrie 2020, prin care am observat, printre altele, cd nu exista
un nivel de transparenta care ar impune platformelor sociale, cu precadere Facebook in acest caz, sa faca
publice informatiile si datele folosite in privinta determinarii intereselor si a profilurilor politice ale
utilizatorilor.

O luna mai tarziu, pe 06 decembrie 2020, au avut loc alegerile parlamentare, care au pus sub semnul
intrebarii modul desfasurarii campaniei electorale in mediul online, Tn principal pe Facebook, prin
metodele de profilare si directionare ale reclamelor politice pe Facebook, tipul de mesaje promovate si
sponsorii acestora. Motivul? Rezultatele alegerilor, Tn special cele obtinute de un nou partid parlamentar
pe esichierul politic.

Astfel, scopul acestei analize este de a intelege mai bine unde au directionat partidele reclamele politice
si, eventual, daca s-a putut realiza o micro-targetare a utilizatorilor Facebook din aceste informatii.


https://apti.ro/analiza-apti-reclame-politice-Facebook-alegeri-locale-2020

METODOLOGIE

Aspecte dezbatute:

e Date la nivel national privind reclamele politice desfasurate pe Facebook in perioada campaniei
electorale pentru alegerile parlamentare 2020;

e Partidele politice si sumele investite in reclame politice pe Facebook in timpul campaniei
electorale;

e Comparatie intre reclamele politice pe Facebook in perioada campaniei electorale pentru
alegerile parlamentare si cele pentru alegerile locale 2020.

Partidele politice cuprinse in aceasta analiza:

Partidul National Liberal (PNL)

Partidul Social Democrat (PSD)

Alianta USR PLUS

Alianta pentru Unirea Romanilor (AUR)

Partidul Miscarea Populara (PMP)

Partidul PRO Romania

Uniunea Democrata a Maghiarilor din Romania (UDMR).

Sursele de date utilizate in realizarea acestei analize:

1. Instrumentele Facebook Ad Library si Facebook Ad Library Report, puse la dispozitie de Facebook;
Paginile oficiale de Facebook ale partidelor cuprinse in analiza.

3. Alte articole publicate pe tema reclamelor politice pe Facebook in timpul campaniei pentru
alegerile parlamentare

Perioada de referinta: 07 noiembrie — 06 decembrie 2020.

Note informative

1. Reclamele despre teme sociale, alegeri sau politicd este o categorie realizatd de Facebook care cuprinde
reclame:

Realizate de, in numele sau despre un candidat politic, personalitate politicd, partid politic, sau care prezic
rezultatele alegerilor pentru functii publice; ori

Despre orice alegeri electorale, referendum sau vot, inclusiv reclame care incurajeazd mersul la vot, sau
campanii electorale; ori

Despre teme sociale din locatia unde este directionatd reclama; ori

Reglementate ca publicitate politica.

Temele sociale includ subiecte sensibile, dezbdtute intens, care pot influenta rezultatele alegerilor electorale,
legislatia actuald sau schimbdri ale acesteia. Reclame despre teme sociale pot fi rulate de activisti ONG-uri,
organizatii politice etc. In Uniunea Europeand, subiectele din aceastd categorie sunt: drepturi civile si sociale;
economie; criminalitate; politicd de mediu; sistemul de sandtate; fenomenul imigratiei; guvernantd si valori



https://web.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=RO
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://pressone.ro/publicitate-otravita-pe-facebook-zeci-de-pagini-cu-proprietari-ascunsi-platesc-publicitate-politica-la-inceput-de-campanie
https://web.facebook.com/business/help/167836590566506?id=288762101909005
https://web.facebook.com/business/help/214754279118974?id=288762101909005

politice; securitate si politica externd.
Pentru simplificarea denumirii categoriei, in articol va fi utilizat doar termenul de ,,reclamd politica”.

2. Din cauza limitdrilor Facebook de a extrage datele privind reclamele politice pe anumite intervale de timp (7
zile, 30 zile, 60 zile etc.), datele si rezultatele prezentate in aceastd analizd cuprind reclamele politice din
perioada 07 noiembrie - 06 decembrie 2020.

3. Analiza cuprinde date doar pentru paginile oficiale de Facebook ale partidelor prezentate (PNL, PSD, Alianta
USR PLUS, PRO Romdnia, PMP, AUR, UDMR). In acest sens, nu au fost luate in considerare paginile de Facebook
ale filialelor de partid si ale membrilor partidelor.

4. in contextul acestei analize, UDMR este considerat partid politic.




1. RECLAMELE POLITICE iIN ROMANIA iIN TIMPUL CAMPANIEI ELECTORALE

La nivel national, in perioada 07 noiembrie - 06 decembrie 2020, au fost derulate 33.363 de reclame
despre teme sociale, alegeri sau politica, in valoare de 11.451.504 lei. Cele peste 30 de mii de reclame au
fost sponsorizate de 1.029 sponsori pentru 1.775 pagini de Facebook. Pe de alta parte, 250 de pagini nu
si-au dezvaluit sponsorul pentru reclamele derulate, deci cam 15% din pagini.

Cele mai mari sume au fost investite in reclamele directionate catre utilizatorii din municipiul Bucuresti
(1.183.045 lei), judetul Cluj (579.941 lei) si judetul Constanta (541.171 lei). La polul opus se afla judetele
Covasna (60.526 lei), Tulcea (71.398 lei) si Olt (88.364 lei). Tabelul urmator cuprinde sumele cheltuite pe
reclame politice pe Facebook in perioada campaniei electorale.

Trebuie retinut faptul ca datorita categoriei destul de largi in care sunt incadrate reclamele politice pe
Facebook, aceste cifre cuprind reclame ale unor ONG-uri, institutii nationale sau europene sau pagini
media care au promovat diferite teme de natura politica sau sociala. Cateva exemple de astfel de pagini
sunt: BZI, Greenpeace Romania, evz.ro, Consiliul UE, Biroul Parlamentului European in Romania,
Ministerul Fondurilor Europene Romania.

Tabel 1. Sumele cheltuite pe judet in perioada campaniei electorale pentru alegerile parlamentare 2020

Bucuresti 1.183.045 212.621
Cluj 579.941 Alba 186.808
Constanta 541.171 Calarasi 179.704
lasi 519.569 Botosani 178.684
Timis 493.052 Hunedoara 175.317
Maramures 453.935 Gorj 174.012
Bihor 435,915 Dambovita 164.308
Prahova 414.179 Vrancea 152.118
Brasov 406.151 Mehedinti 150.022
Galati 332.045 Giurgiu 144.223

lifov 328.903 Teleorman 141.415
Suceava 328.744 lalomita 135.779
Arad 328.630 Braila 127.239
Mures 325.406 Vaslui 122.867
Bacau 310.901 Salaj 121.292
Buzau 307.062 Caras-Severin 104.571
Dolj 302.017 Valcea 103.016
Neamt 281.326 Harghita 97.354
Arges 234.472 Olt 88.364
Bistrita-Nasaud [EPRYR:¥.yj Tulcea 71.398
Satu Mare 218.955 Covasna 60.526

Sursa: Facebook Ad Library Report



Din cele 1.775 de pagini care au derulat reclame politice pe Facebook, pagina de Facebook Alianta USR
PLUS a avut cea mai mare suma cheltuita pe astfel de reclame (547.836 lei pentru 133 reclame), urmata
de paginile Partidul Social Democrat (463.426 lei pentru 815 reclame) si Partidul National Democrat
(319.162 lei pentru 340 reclame). Tabelul urmator prezinta primele 10 pagini de Facebook cu cele mai
mare sume cheltuite pe reclame politice.

Tabel 2. Top 10 pagini de Facebook cu cele mai mari sume cheltuite pe reclame politice in perioada campaniei
pentru alegerile parlamentare 2020

Pagina de Facebook

Alianta USR PLUS Uniunea Salvati Romania - USR 547.836 133
Partidul Social Democrat Partidul Social Democrat 463.426 815

Partidul National Liberal 229.212 234
Partidul National Liberal

Partidul National Liberal 89.950 106
Fara Penali in Functii Publice Fara Penali in Functii Publice 154.827 10
Ludovic Orban Partidul National Liberal 137.127 103
PNL Bucuresti PNL Filiala Bucuresti 119.786 429
PSD Brasov PSD Brasov 113.089 146
PSD Bucuresti PSD Bucuresti 112.203 46
Eugen Tomac Partidul Miscarea Populara 111.738 70
Partidul Puterii Umaniste - Social Liberal Partidul Puterii Umaniste - Social Liberal 103.934 67

Sursa: Facebook Ad Library Report. Prelucrare date

Tn comparatie cu reclamele din timpul campaniei pentru alegerile locale 2020, pe care le-am prezentat
ntr-o alta analizd, situatia nu este cu mult diferita in ceea ce priveste suma totala. in perioada 28 august

— 26 septembrie 2020, suma totala investita pe reclamele pe teme sociale, alegeri sau politica a fost de
11.429.748 lei, deci aproape identica fata de perioada campaniei parlamentare - 11.451.504 lei.

Totusi, daca comparam ceilalti factori (numarul reclamelor, paginilor si sponsorilor), diferentele dintre
cele doua perioade sunt semnificative. in perioada campaniei pentru alegerile locale, au fost derulate
53.105 de reclame, in timp ce in timpul campaniei pentru alegerile parlamentare, 33.363 reclame.
Numarul paginilor care au derulat reclame si al sponsorilor a scazut de la 3.748, respectiv 2.035, la 1.775
pagini, respectiv, 1.029 sponsori. De asemenea, si numarul paginilor care nu si-au dezvaluit sponsorul a
scazut de la 694 la 250, dar procentual ramane Tn acelasi spectru (15-20%).


https://apti.ro/analiza-apti-reclame-politice-Facebook-alegeri-locale-2020

Pagina de Facebook Alianta USR PLUS si-a pastrat pozitia in clasamentul sumei investite in reclame,
avand si o crestere de aproximativ 54% intre cele doua perioade: de la 356.811 lei pentru 36 reclame la
alegerile locale la 547.836 lei pentru 133 reclame la alegerile parlamentare.



2. PARTIDELE POLITICE DIN ROMANIA SI RECLAMELE POLITICE PE FACEBOOK iN

TIMPUL CAMPANIEI ELECTORALE PENTRU ALEGERILE PARLAMENT

Aceasta parte a analizei prezinta date privind reclamele politice promovate de partidele politice din
Romania in timpul campaniei electorale. Analiza a fost limitata doar la sapte partide politice (PNL, PSD,
USR PLUS, AUR, PMP, PRO Romania, UDMR) si se referd doar la paginile principale de Facebook, nu si la
cele ale filialelor de partid si ale membrilor partidelor.

In perioada campaniei pentru alegerile parlamentare, cele sapte partide politice au cheltuit adunat
1.485.145 lei pe 1.583 reclame politice. Asta inseamna ca din totalul 11.451.504 lei, aproximativ 13% au
fost cheltuiti doar de catre acestia, iar din cele 33.363 reclame desfasurate in acea perioada, aproximativ
5% au fost promovate de paginile celor sapte partide. De asemenea, sponsorii reclamelor au fost dezvaluiti
pentru toate reclamele promovate individual sau ca boost.

Alianta USR PLUS a cheltuit peste jumatate de milion de lei pe reclamele politice din timpul campaniei,
mai exact, 547.836 lei pentru 133 reclame, in timp ce PMP doar 12.340 lei pentru 18 reclame. La capatul
clasamentului se afla si AUR, care a cheltuit doar 27.323 lei pentru 93 reclame.

n ceea ce priveste sponsorii reclamelor, doar AUR si PRO Romania au apelat la firme, acestea fiind DGI
Multimedia Design SRL, respectiv, Networld IT&C SRL. AUR a mai avut un sponsor pentru reclamele
derulate, pe liderul partidului, Simion George-Nicolae.

Sumele cheltuite de fiecare partid si numarul reclamelor politice derulate sunt prezentate in tabelul
urmator.

Tabel 3. Sumele cheltuite de paginile de Facebook ale partidelor politice in timpul campaniei pentru alegerile
parlamentare 2020

Suma Total Suma Numar
Pagina de Facebook totala numar sponsor | reclame /
(lei) reclame (lei) sponsor
Alianta USR PLUS 547.836 133 Uniunea Salvati Romania - USR 547.836 133
Partidul Social Democrat 463.426 815 Partidul Social Democrat 463.426 815
Partidul National Liberal 89.950 106
Partidul National Liberal 319.162 340
Partidul National Liberal 229.212 234
PRO Romania 84.700 37 Networld IT&C SRL 84.700 37
UDMR (RMDSZ) 30.358 129 RMDSZ 30.358 129
Alianta Unirea Romanilor - AUR 27.323 93 DGI Multimedia Design SRL 27.050 83



Suma Total Suma Numar

Pagina de Facebook totala numar sponsor | reclame [/
(lei) reclame (lei) sponsor
Simion George-Nicolae 273 10
Partidul Miscarea Populara 12.340 18 Partidul Miscarea Populara 12.340 18

Sursa: Facebook Ad Library Report. Prelucrare date

Daca ne uitam la nivel judetean, municipiul Bucuresti si judetele Constanta, Timis si lasi au avut cele mai
mari sume cheltuite pe reclame politice de catre partidele - 252.385, 246.547, 66.718, respectiv, 66.453
lei. Judetul Giurgiu (8.359 lei), Tulcea (12.880 lei) si Calarasi (12.889 lei) se afla pe ultimele locuri.

2.1 Alianta USR PLUS

Alianta USR PLUS se claseaza pe primul loc din punct de vedere al sumelor investite in reclame pe
Facebook - 547.836 lei pentru 133 reclame. Municipiul Bucuresti a fost cel mai vizat de catre partid cu o
suméa de 78.452 lei cheltuiti pe reclamele directionate citre utilizatorii din municipiu. Tn top se afla
judetele lasi (32,081 lei), Timis (30.194 lei), Cluj (23.127 lei), Prahova (18.676 lei) si Constanta (18.396
lei). Judetele Giurgiu (3.146 lei), Tulcea (4.433 lei) si lalomita (4.923 lei) se afla la capatul clasamentului.
Sponsorul reclamelor promovate de Alianta USR PLUS este Uniunea Salvati Romania - USR.

Distribuirea pe judete a sumelor cheltuite de Alianta USR PLUS este reprezentata in figura urmatoare.



Figura 1. Sumele cheltuite de Alianta USR PLUS pe reclame politice in fiecare judet

Sursa: Facebook Ad Library Report. Reprezentare proprie
*Sume exprimate in RON

Reclamele derulate de Alianta USR PLUS au fost, in general, pentru promovarea candidatilor partidului,
informarea asupra alegerilor parlamentare si, mai ales, pentru denigrarea celorlalte partide politice.
Acestea au avut bugete largi (800 - 899 lei, 1.500 - 2.000 lei, 2.500 - 3.000 lei etc.) pentru a ajunge la o
audienta cat mai mare - in cazul reclamelor exemplificate mai jos, audienta potentiald a fost de peste 1

milion de utilizatori.
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2.2. Partidul Social Democrat

Partidul Social Democrat se claseaza pe al doilea loc in ceea ce priveste reclamele politice pe Facebook
cu 463.426 lei cheltuiti pe 815 reclame sponsorizate de aceeasi pagina. Spre deosebire de majoritatea
partidelor care au investit cele mai mari sume Th municipiul Bucuresti, PSD si-a indreptat atentia catre
judetul Constanta cu o suma de 211.996 lei. Municipiul Bucuresti este pe al doilea loc, cu 95.532 lei - o
diferentad de suma vizibila fata de judetul Constanta. Urmatoarele judete din top sunt Cluj (20.210 lei), lasi
(19.371 lei), Timis (19.244 lei) si Prahova (17.874 lei). Judetele Giurgiu (2.518 lei), Covasna (3.636 lei) si
Teleorman (3.819 lei) se afla la capatul clasamentului.

Distribuirea pe judete a sumelor cheltuite de PSD este reprezentata in figura urmatoare.

Figura 3. Sumele cheltuite de PSD pe reclame politice in fiecare judet

Sursa: Facebook Ad Library Report. Reprezentare proprie
*Sume exprimate in RON
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Partidul a utilizat reclame pe teme de interes in prezent, mai ales in contextul pandemiei de COVID-19:
sanatate, educatie, locuri de munca. Un alt tip de reclame au fost cele indreptate impotriva Guvernului

condus de Ludovic Orban si impotriva PNL.

Reclamele au avut bugete variate, de la sub 100 lei la 9.000 lei, pentru o audienta posibild larga (de
exemplu, 100.000 - 500.000 utilizatori sau 500.000 - 1 milion utilizatori). De asemenea, un aspect deosebit
fata de celelalte partide este ca PSD a utilizat, in cele mai multe cazuri, aceeasi reclama de mai multe
ori (intre 2 si 29 ori), in perioade de timp diferite sau, probabil, dupa criterii diferite de directionare ale

reclamelor.

About the Ad

Partidul So

Democrat

Pe 6 decembrie. votezi ca sa salvezi sanatatea, educatia, economia si

chiar viitorul Romaniei

About the Ad

Partidul Social Democra
Sponsored - Paid for by Parti

Guvernul PNL a imprumutat Roménia cu 1000 de euro in fiecare secunda!
Cate secunde iti permili s3 1| ma Jas |2 putere? Opreste-1 prin vot!

About the disclaimer

for by Partidul Social Democrat

serat

Figura 4. Exemple de postari promovate de PSD

Data Behind the Ad About the Ad

Inactive (]G] ., Partidul Social Democrat
Dec 3, 2020 - Dec 4, 2020 []  sponsored - Paia tor oy Partidut Social Democrat

1D: 449336263122013

- De ce continud sa mint lohannis? Pentru a acopen esecul guvermnulul

Orban
A\ Peste 10.000 de decese provocate de COVID-19. Sute de aite
peroane decedate zinic. Boinavi cu perfuzia in ména pe holurile spitalelor
Medici epuizatl Testare in scadere

A\ Sute de mi de locuri de munca pierdute. Mi de firme inchise
Producaton dat afara din piete. imprumuturi de peste 25 miliarde de eur

Potential Reach

s eligible to see this ad. Its
many people were shown
he past 30 days... See More

& Potential Reach

100K - 500K people

Impressions
The number of times an ad was on a screen. May include multiple v

same people. Learn More

© |mpressions

<1K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during its schedule.
Learn More

PE 6 DECEMBRIE

B3 Amount Spent -
VACCINEAZA-TE ANTI-ORBAN!

<RON100 (RON)

Data Behind the Ad About the Ad

Inactive )
Nov 28, 2020 - Dec 2, 2020

1D: 868967917208604
-

Partidul Social Democ
4| Sponsored + Paid for

OMS Europa: .Nu Inchidetl scolile!”. Dar PNL tine scolle inchise st
Roménia risca o geneneratie pierduta! Opreste- (a vot!
Potential Reach

See More

& Potential Reach

500K - TM people GUVERNUL ORBAN

© Impressions

15K - 20K

Impressions

Amount Spent

earn More About the disclaimer

B3 Amount Spent litics, they ) Learn More

RON400 - RON499 (RON)

Sursa: Facebook Ad Library

Data Behind the Ad

Inactive
Nov 25,2020 - Nov 28, 2020
1D: 293614531957821

-

Potential Reach

& potential Reach

100K - 500K people
Impressions

@ Impressions

60K - 70K
Amount Spent

B Amount Spent

RON900 - RON999 (RON)

Who Was Shown This Ad

Data Behind the Ad

020 - Dec 1, 2020

1D: 1104526946672812
-

Potential Reach

& Potential Reach

500K - 1M people
Impressions

© Impressions

10K - 15K

Amount Spent
a1 More

5 Amount Spent

RONS00 - RON599 (RON)
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See More
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2.3. Partidul National Liberal

Partidul National Liberal a cheltuit in perioada campaniei electorale 319.162 lei pentru 340 reclame
politice. Dintre acestea, 106 reclame in valoare de 89.950 lei au fost sponsorizate de Partidul National
Liberal si 234 reclame in valoare de 229.212 lei de Partidul National Liberal. Cea mai mare suma a fost
indreptata catre municipiul Bucuresti (62.003 lei), urmata, la o diferenta destul de mare fata de judetele
Constanta (12.705 lei), Timis (11.471 lei), lasi (11.187 lei) si Bihor (10.274 lei). Asemanator cu cele doua
partide prezentate anterior, PNL a investit cel mai putin in reclamele directionate catre utilizatorii din
judetele Giurgiu (1.547 lei), Calarasi (2.508 lei), lalomita (2.619) si Tulcea (2.660 lei).

Distribuirea pe judete a sumelor cheltuite de PNL este reprezentata in figura urmatoare.

Figura 5. Sumele cheltuite de PNL pe reclame politice in fiecare judet

Sursa: Facebook Ad Library Report. Reprezentare proprie

*Sume exprimate in RON
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Reclamele PNL au urmarit, in general, promovarea partidului si al programului de guvernare propus, cat
si promovarea guvernului Orban si ale unor evenimente ale presedintelui lohannis. Bugetele reclamelor
au variat pana la aproximatv 9.000 lei, dar criteriul cantitativ s-a aplicat si in cazul acestui partid.

About the Ad

_=. Partidul National Liberal
B sponsored - y Partidul National Liberal
-

impreund, putem sa construim un viitor mai bun pentru fiecare dintre noi
Voteazi PNL. pe 6 decembrie!

voteoazé

About the Ad

Partidul National Liberal
Sponsored - Paid for by Partidul National Liberal

Noi am ales s& nu I4s3m Romnia ia greu
Acum e réndul tau sa alegi Voteaza PNLI Impreund, dezvoltam Romanial

IMPREUNA
DEZVOLTAM

ROMANIA

Figura 6. Exemple de postari promovate de PNL

Data Behind the Ad

Inactive ({16}
Dec 2, 2020 - Dec 5, 2020
1D:135140791478900

-
Potential Reach
L n estimat
b

nF

& Potential Reach

>1M people

a screen. May include multiple view

Learn More

© |mpressions

250K - 300K
Amount Spent
The tal amount of money spent on an ad

Leam
&5 Amount Spent

RONBK - RON9K (RON)

Data Behind the Ad
Inactive (s]c]

Dec 2, 2020 - Dec 5, 2020
1D: 208311884138824
-

Potent

& potential Reach

>1M people

Impressions

. Leam More
© Impressions

1K- 2K

Amount Spent
Learn More

B5 Amount Spent

RON100 - RON199 (RON)

About the Ad

Partidul National Liberal
Sponsored + Paid for by Partidul National Liberal

Siegfried Muresan, europarlamentar #PNL si vicepresedinte al #PPE-]
Guverul Roméniei a lansat Planul National de Redresare si Rezilienta
Prin acest plan vom beneficia de 30,4 miliarde de euro in urmatori ani pe
care s investim in prioritatile noastre de redresare: in infrastructura
Roméniei, in intarirea sistemului medical, in digitalizare. in scoli, in
sprijinirea mediului de afaceri, in crearea de noi locuri de munca, in
combaterea schimbarilor de clima si protejarea mediului

Continuarea mandatului Guvernului Orban este
singura garantie ca vom atrage repede fondurile
din Planul National de Redresare si Rezilien

; DEZVOLTAM
pNL Cppe ROMANIA

About the Ad

Partidul National Liberal
Sponsored  Paid for by Partidul National Liberal

#DezvoltamRomania si sustinem agricultorii i fermierii prin investii de
6,5 miliarde de euro in infrastructura de irigatii. Un plan realist si
finantabil

DEZVOLTAM $°*°°°%%0%
ROMANIA 3

Investim
6,5 miliarde de euro

ninfrastructura de irigat|

DEZVOLTAN-ROMANIA RO

Sursa: Facebook Ad Library

Data Behind the Ad

Inactive 6@
Nov 27,2020 - Nov 30, 2020
1D: 1295610344136650
-

Potential Reach
This i
based on
ads on Facebook apps

ble to see this ad. It's

& Potential Reach

>1M people

Impressions

The number of times an ad was on a screen. May include multiple views by the
same people. Leamn More

© Impressions

<1K

Amount Spent

The estimated total amount of money spent on an ad during its schedule.
Learn More

Es Amount Spent

<RON100 (RON)

Who Was Shown This Ad
The age and gender breakdowns of people who saw this a

Men Women

Data Behind the Ad

Inactive [{]G)]
Nov 26,2020 - Dec 2, 2020
1D: 858138901655201
-

Potential Reach

ads on Facebook apps and services in the
& Potential Reach

>1M people

Impressions

The number of times an ad was on a screen. May include multiple views by the
'same people. Learn More

© Impressions

300K - 350K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during its schedule.
Learn More

B3 Amount Spent

RON1K - RON1.5K (RON)
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2.4. Partidul PRO Romania

Partidul PRO Romania a fost unul din cele doua partide (celdlalt fiind AUR) care a apelat la o firma pentru
sponsorizarea reclamelor politice - Networld IT&C SRL. Pentru 37 de reclame, partidul cheltuit o suma de
84.700 lei. Si Tn acest caz, municipiul Bucuresti a fost cel mai tintit cu reclame n valoare de 12.113 lei.
Dar spre deosebire de PSD sau PNL, judetele in care PRO Romania a investit cel mai mult sunt: Timis
(3.324 lei), lasi (2.938 lei), Arges (2.871 lei), Prahova (2.840 lei).

La polul opus de municipiul Bucuresti, se afla judetul lifov, in care reclamele politice ale PRO Romania au
fost in valoare de doar 403 lei. Judetele Giurgiu (500 lei) si Covasna (499 lei) — judete care se regasesc
printre ultimele la majoritatea partidelor din punctul de vedere al sumelor cheltuite pe reclame politice.

Distribuirea pe judete a sumelor cheltuite de PRO Romania este reprezentata in figura urmatoare.

Figura 7. Sumele cheltuite de PRO Romania pe reclame politice in fiecare judet

Sursa: Facebook Ad Library Report. Reprezentare proprie
*Sume exprimate in RON
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PRO Romania s-a axat tot pe promovarea partidului si candidatilor, folosind acelasi criteriu de buget

destul de mic fata de audienta posibila selectata: buget de pana la 6.000 lei per reclama si audienta

posibila de peste 1 milion pentru aproape toate postarile promovate.

About the Ad

s, PRO Romania
<< Sponsored * Paid for by Networld IT&C SRL

Dac Nelu Titaru declara acum 2 zile c& de incendiul de Ia Piatra

suntem cu tofji vinovati, acum vine si Ludovic Orban s3 ne spuna ca

“exista 0 minoritate care nu respecta requlile”. C3 de la aceasts

minoritate se infecteaza cu COVID toat tara

Ei bine, iesi pe strada. Urca-te in autobuz si mergi la piata (dac3 ai
norocul s3 mai g3sesti vieuna deschis). F3- cumparaturile. Mergi pa

~Romanii sunt satui de acuze!”

VICTOR PONTA.
UN PREMIER ANTICRIZA.

*Sume exprimate in RON

Figura 8. Exemple de postdri promovate de PRO Roménia

Data Behind the Ad

Inactive 0
Nov 17,2020 - Nov 19, 2020
1D:1036220153471863
-

Potential Reach

& Potential Reach

>1M people
Impressions
T of times a screen. May include muitiple views by the

ple. Learn More

@ |mpressions

35K - 40K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during its schedule.
Leam More

E2 Amount Spent

RON500 - RON599 (RON)

About the Ad

%, PRORomania

2% Sponsored + Paid for by Networld IT&C SRL
1IPRO Roménia va redeschide scolile, pentru ca wem ca tara s4 aib un
vitor.
Trebuie urmat exemplul Asociatiei Scolilor Particulare. ce a obfinut in
instanta, la lasi, declararea ca nelegala a suspendarii activitatilor scolare
fata in fatd.

Este un prim pas impotriva dictaturi sanitare instituita de actualul

VICTOR PONTA.
UN PREMIER ANTICRIZA.

Inchiderea scolilor Lo
saboteaza viitorul tarii.” H re

Sursa: Facebook Ad Library

2.5. Uniunea Democrata a Maghiarilor din Romania

Data Behind the Ad

Inactive (1G]
Nov 21, 2020 - Nov 27, 2020
1D: 1033421800458071
-

Potential Reach

This is an estimate of the size of the audience that's eligible to see this ad. It's
based on targeting criteria, ad placements an y people were shown
ads on Facebook apps and services in the past 30 days... See More

& Potential Reach

>1M people

Impressions
The number of times an ad was on a screen. May include multiple views by the
same people. Leam More

© Impressions

350K - 400K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during its schedule.
Learn More

B Amount Spent

RONS5K - RON6K (RON)

in cazul UDMR, situatia nu este surprinzitoare. Reclamele politice UDMR au fost directionate citre
utilizatorii din judete cu comunitati maghiare — Harghita (7.817 lei), Mures (5.336 lei), Covasna (4.439
lei), Bihor (3.426 lei), Satu Mare (2.781 lei). Pentru 26 de judete, cat si municipiul Bucuresti, bugetele au

fost mai mici de 100 lei.

Distribuirea pe judete a sumelor cheltuite de UDMR este reprezentata in figura urmatoare.
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Figura 9. Sumele cheltuite de UDMR pe reclame politice in fiecare judet

Sursa: Facebook Ad Library Report. Reprezentare proprie

*Sume exprimate in RON

Reclamele UDMR au fost in limba maghiara si s-au axat pe promovarea mersului la vot si pe promovarea
partidului. Bugetele per reclama nu au fost mari, niciuna nu a avut buget mai mare de 1.000 lei, dar
audienta posibila selectata a fost de minimum 50.000 utilizatori.
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About the Ad

RMDSZ
Péter Ferenc: Mi, magyarok csak magunknak atunk azzal, ha nem
megyank el szavazni, mert a mi agyeinket més nem fogja képviselni a
parlamentben. Ahhoz, hogy tobb pénz jussan a magyar telepulések
fejlesztésére, tobb képviseldt 5 szendtort kel kildeni Bukarestoe. Le
Kkell gyGznink a ketelyeket és most vasamap meg kell mutatnunk a
magyar 6sszefogas erejét. Csak igy émetjik el azt, hogy az erdelyi
magyarok akarata évényt szerezzen a parlamentben

Most vasamap meg kell mutatnunk a magyar 6sszefogas erejét

About the disclaimer
When an advertiser categorizes their ad as being about social issues, elections
or polities, they are required to disclose who paid for the ad. Learn More

Figura 10. Exemple de postari promovate de UDMR

Data Behind the Ad

Inactive 00
Nov 30, 2020 - Dec 3, 2020
1D: 762083694330157
-

Potential Reach

This is an estimate of the size of the audience that's eligible to see this ad. It's
based on targeting criteria, ad placements and how many people were shown
ads on Facebook apps and services inthe past 30 days... See More

& Potential Reach

100K - 500K people

Impressions
“The number of times an ad was on a soreen. May include muitiple views by the
same people. Learn More:

© Impressions

50K - 60K

Amount Spent

“The estimated total amount of money spent on an ad during its schedule.
Leam More

B8 Amount Spent

RON400 - RON499 (RON)

About the Ad

RMDSZ

1 Az elmillt hetekben tabb mint hetven Magyarorszagon &5 roman
Sllampolgér és csalédja kérte irasban egy Hajdi-Bihar megyei
szavazokorzet kialakitasat, ahol 6k is leadhatjak voksukat a kozelgd
parlamenti valasztasokon. Bar a roman nagykevet az idg szikosségére
hivatkozva elutasitotta a kérést, végil sikerilt kieszkozolnink az 4j

6 é 4s4 . Ezéltal is arra biztatunk

minden lelkismeretes magyar embert, hogy december 6-4n éljen

5ZAVAZOKBRZET NYILT BIHARKERESZTESEN s

Arra biztatunk minden lelkiismeretes magyar embert, hogy
december 6-an éljen szavazati jogaval

About the disclaimer

Sursa: Facebook Ad Library

2.6. Alianta pentru Unirea Romanilor

Data Behind the Ad

Inactive [<]c)]
Nov 29,2020 - Dec 1, 2020
ID: 438841007507853
-

Potential Reach

This is an estimate of the size of the audience that's eligible to see this ad. Its
based on targeting criteria, ad placements and how many people were shown
ads on Facebook apps and services inthe past 30 days... See More

& Potential Reach

500K - 1M people

Impressions
The number of times an ad was on a screen. May include multiple views by the
same pecple. Learn More

@ |mpressions

45K - 50K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during ts schedule.
Leam More

B Amount Spent
RON200 - RON299 (RON)

Alianta pentru Unirea Romanilor este cel de-al doilea partid, dupa PMP, cu cea mai mica suma investita

in reclame politice pe Facebook in timpul campaniei. Mai exact, suma investita este de 27.323 lei pentru

93 de reclame cu doi sponsori - DGl Multimedia Design SRL (27.050 lei pentru 83 reclame) si Simion George

Nicolae (273 lei pentru 10 reclame).

Din punct de vedere al sumelor investite in fiecare judet, putem observa ca doar municipiul Bucuresti si
judetele Suceava si Prahova trec pragul de 2000 lei si alte patru judete pragul de 1000 lei — Timis, Galati,

b

Arad, Bréila. Tn trei judete au investit sume mai mici de 100 lei: Giurgiu, Covasna si Harghita.

Distribuirea pe judete a sumelor cheltuite de AUR este reprezentata in figura urmatoare.
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Figura 11. Sumele cheltuite de AUR pe reclame politice in fiecare judet

Sursa: Facebook Ad Library Report. Reprezentare proprie

*Sume exprimate in RON

Postarile promovate de AUR nu au avut bugete mari - cele mai multe au avut buget de sub 300 lei, iar
cel mai mare buget a fost intre 1.000 - 1.500 lei. Totusi, audienta potentiala a fost larga, de la 5.000 -
10.000 utilizatori (in special pentru reclamele de sub 100 lei) la peste 1 milion utilizatori, inclusiv pentru

reclamele de sub 100 lei.
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About the Ad

. Allanta pentru Unirea Romanilor - AUR
“A%:) sponsored - Paid [or by DGI Multimedia Design SRL

Un presedinte care se fereste de propriul popor sau un lider din mijlocul
‘oamenilor? Pe 6 decembrie ai de ales! (ambele imagini sunt de astazi - 1
Decembrie)

—
KALUS IOHANNIS

About the Ad

o Alianta pentru Unirea Romanilor - AUR
H5) ‘Sponsored - Paid for by D! Multimedia Design SRL

Roménia are proiect de tard. Acesta este cadoul AUR pentru toti roménii, de
Ziva National!

Ro i

are proiect
de targ-

Lot
o)
NS

Descarcd gratuit CARTEA.

Figura 12. Exemple de postari promovate de AUR

Data Behind the Ad

Inactive 0o
Dec2,2020- Dec 5, 2020
1D: 202496321369020
-

Potential Reach

& Potential Reach

100K - 500K people

Impressions
The number of times an ad was on a screen. May include muttiple views by th
same people. Learn More

© Impressions

60K - 70K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during it
Learn More

B Amount Spent

RON900 - RON999 (RON)

Data Behind the Ad

Inactive [£]
Nov 30,2020 - Dec 3, 2020
1D: 215857433444677
-

Potential Reach
Thi

& Potential Reach

>1M people

Impressions

ultiple views by the

© |mpressions

10K - 15K

Amount Spent
The estimated total amount of mo

Leam More

B Amount Spent

<RON100 (RON)

About the Ad

.. Alianta pentru Unirea Romanilor - AUR
S8 Sponsored - Fai for by DGI Multimedia Design SRL

Asa votam pe 6 decembrie!

About the disclaimer

When an ad)

or politic

Information from the advertiser b4

About the Page See Ads

( Alianta pentru Unirea Romanilor - AUR
AUR

About the Ad

. Alianta pentru Unirea Romanilor - AUR

&) Sponsored - Faid for by DGI Multimedia Design SRL

Sorin Lavric, intelectual de marca si candidat al AUR, ne vorbeste despre
motivele care Lau facut sa intre in poltica

Sorin Lavric - Presedinte al Senatului AUR

About the disclaimer
When an ad r categorizes their ad
or politi e required to di

b
o paid for the ad. Learn More

eing about social issues, elections

Information from the advertiser v

Sursa: Facebook Ad Library

Data Behind the Ad

Inactive 0O
Dec 2,2020 - Dec 5,2020

1D: 184571120006977
-

& Potential Reach

100K - 500K people

May include multiple views by the

© Impressions

70K - 80K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during its schedule.
Learn More

@ Amount Spent
RON700 - RON799 (RON)

Data Behind the Ad

Inactive 0O
Dec 2, 2020 - Dec 5,2020

D: 419233295772394
-

Potential Reach
This is an estimate of the

e of the audience that's eligible
d placements and
d services in the past 30 days... See More

& Potential Reach

5K - 10K people

Impressions
The number of times an ad was on a screen. May include multiple views by the
same peaple. Learn More

@ Impressions

7K - 8K

Amount Spent
The estimated total amount of money spent on an ad during ts schedule
Leam More

B8 Amount Spent

<RON100 (RON)

Chiar presedintele partidului, George Simion, a declarat® ci partidul nu a folosit o ,,targetare specificd

pe gusturi, culori, cum era cazul Cambridge Analytica” si ca s-au folosit de targetare si reclama catre cei

care au interactionat cu postarile lor, mergand pe cantitate, nu pe micro-targetare.

Astfel, succesul campaniei online pe Facebook ale acestui partid s-a bazat pe distribuirea in masa a
postarilor realizate atat pe pagina partidului, cat si pe pagina liderului acestuia. Conform Recorder?,

1 Secretele succesului AUR in online: de la mesaje tintite la soft folosit de Trump si Macron, Radio Romania Liberd Romania, 10

decembrie 2020 - https://romania.europalibera.org/a/secrete-succes-aur-online-mesaje-tintite-soft-trump-
macron/30992626.html

2 cum a ajuns AUR a patra fortd politicd din Romdnia, Recorder, 10 decembrie 2020 - https://recorder.ro/cum-a-ajuns-aur-a-
patra-forta-politica-din-romania/
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«Contul de Facebook al lui George Simion, liderul AUR, a fost principala locomotivd electorald a partidului
si_a _avut cifre uriase in comparatie cu liderii celorlalte formatiuni politice.” Temele abordate, precum
taierile ilegale de padure sau inchiderea restaurantelor din cauza COVID-19, ,,au prins la oamenii simpli,
exasperati de clasa politicd si bulversati de efectele pandemiei”.

2.7. Partidul Miscarea Populara

Partidul Miscarea Populara a investit cea mai mica suma in reclamele politice pe Facebook in timpul
campaniei electorale — 12.340 lei pentru 18 reclame. Exceptand municipiul Bucuresti, in care au investit
1.448 lei, sumele investite pe fiecare judet au fost intre 525 — 100 lei. Ca si Tn cazul PNL, PSD, Alianta USR
PLUS si AUR, judetul Giurgiu a avut cea mai mica suma, de sub 100 lei.

Distribuirea pe judete a sumelor cheltuite de PMP este reprezentata in figura urmatoare.
Figura 13. Sumele cheltuite de PMP pe reclame politice in fiecare judet

\,e'k
!

257

§

122

e

Sursa: Facebook Ad Library Report. Reprezentare proprie
*Sume exprimate in RON
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https://recorder.ro/cum-a-ajuns-aur-a-patra-forta-politica-din-romania/

Reclamele derulate de PMP au fost strict pentru promovarea candidatilor partidului pentru Parlamentul

Romaniei. Ca si in cazul altor partide, reclamele au avut bugete mici, dar o audienta potentiala mare.

About the Ad

4| Partidul Miscarea Populara
PMP va lupta impotriva imposturit
in societatea romaneasca in ciclul legisiativ 2020 - 2024
Partidul Miscarea Populard a luat act de scrisoarea deschisa a celor 50 de
personalitali din mediul academic, universitar si din societatea civila care

milteaza pentru o Romanie civiizatd §i europeana. din care s fie starpit
Tiagelul imposturii. Avand in vedere istoricul ac(iunilor poitice ale partidul

-

PMP
Miscim ROMANIA!

Educatie - Credinta - Sanatate

About the Ad

Partidul Miscarea Populara

GANDULRO
Parintele Constantin Necula sprijina un candidat PMP la Senat:
.Sper din toata inima sa fie un glas vertical...” - Gandul

Figura 14. Exemple de postari promovate de PMP

Data Behind the Ad

Inactive 00
Nov 18,2020 - Nov 22, 2020
1D: 368207197737130
-

Potential Reach

See More
& Potential Reach

>1M people

Impressions

Learn More
@ Impressions

700K - 800K
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3. CONCLUzII

Prin aspectele prezentate anterior, observam ca, in general, partidele au ales sa investeasca cele mai
mari sume in reclamele directionate catre judetele cu orase mari din Romania (judete precum
Constanta, Prahova, Timis, Cluj, lasi). Spre deosebire de celelalte partide (PNL, PSD, USR PLUS), AUR, PRO
Romania si PMP au investit sume largi si in judete ca Suceava, Arges, Hunedoara, Galati, in timp ce
UDMR si-a indreptat atentia si, mai ales, investitiile in judetele cu mari comunitati maghiare. Judetele
lalomita, Giurgiu, Teleorman, Tulcea sau Calarasi s-au regasit la capatul clasamentului la diferente mari
fata de primele judete, avand cele mai mici sume investite in reclame politice.

Facand o comparatie cu analiza anterioara realizata asupra campaniei electorale pe Facebook pentru
alegerile locale din septembrie 2020, remarcam, in primul rand, ca suma totala cheltuita pe reclame pe

teme sociale, alegeri sau politica a ramas in acelasi spectru de sume totale cheltuite, de la 11.429.748
lei in timpul campaniei pentru alegerile locale la 11.451.504 lei in timpul campaniei pentru alegerile
parlamentare. Tn al doilea rand, remarcdm c3 numérul reclamelor, paginilor si sponsorilor din perioada
campaniei pentru alegerile parlamentare a scazut semnificativ fata de campania din toamna, cumva de
asteptat avand in vedere numarul de candidati mai redus si campania mai centralizata.

Un alt aspect care reiese din analiza este modul in care partidele si-au construit campaniile. Partide
precum PSD, USR PLUS si AUR au decurs la promovarea platita unor postari care denigrau alte partide
sau la promovarea unor mesaje si subiecte sensibile Tn aceasta perioada, care starnesc, pe de o parte,
sentimente de simpatie pentru partid si pentru candidatii acestuia, iar pe de alta parte, resentimente fata
de Guvernul Orban, situatia cauzata de pandemia de COVID-19 sau evolutia Romaniei dupa Revolutie.

Datele prezentate in aceastd analiza ne indica faptul ca reclamele politice de pe Facebook din timpul
campaniei electorale pentru alegerile parlamentare 2020 au fost mai degraba generale, pentru un
numar cat mai mare de utilizatori, daca analizam sumele alocate, numarul reclamelor si audientele
setate, deci probabil nivelul de micro-targetare a fost destul de scazut.

Aceste aspecte ne aratd cd succesul unei campanii electorale pe Facebook nu depinde doar de
promovarea reclamelor platite oficial, mai ales cand acestea sunt generale, ci si de celelalte instrumente
de marketing neplatite folosite - cum ar fi distribuirile postarilor de catre utilizatori (fie pe conturile
personale, fie Tn grupuri de Facebook sau alte pagini publice) si de cresterea interactiunii utilizatorilor cu
postarile publicate.

n acelasi timp toate aceste detalii sunt limitate de informatiile disponibile public pe Facebook Ad
Library. Faptul ca informatiile nu cuprind toate datele potential relevante legate de o anumita reclama,
ca si numarul semnificativ de postari politice fara identificarea platitorului par a ne indica ca nivelul de
transparentd promovat de Facebook este de fapt insuficient si limitat, desi este un prim pas in directia
buna.
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